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団体の特性

• プロモーションの基本メニューとして、団体向けのサンプリング手法があります。

• セグメントした団体（ターゲット含有率が高い）に、代表者を通じて商品をサンプリングし、その効果や反応を
アンケートで確認できます。

1７万団体・
250万人の登録メンバー
（1団体平均で約14名）

団体の活動内容・
属性が明確

団体の6割以上が
週1回以上集合して
活動しているなど

オフラインの接点が強力

団体サンプリングの優位点

団体セグメントが可能

（活動内容、デモグラフィッ
ク以外の属性についても、
応募時にアンケートを行うこ
とでセグメント可能）

代表者に対する一斉配送

(配送コストを集約できる）

メンバーが集まる場で
手渡しサンプリング

バズが発生しやすい環
境

サンプリングの実施状
況・効果を、モバイルア
ンケートで把握できる

① ② ③ ④

団体サンプリング
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セグメント

○○○○○
500団体ﾌﾟﾚｾﾞﾝﾄ！

◆「同じ団体から○名以
上で応募」などの条件
設定が可能

◆団体メンバーで情報
共有

○○○○○
500団体ﾌﾟﾚｾﾞﾝﾄ！

◆「同じ団体から○名以
上で応募」などの条件
設定が可能

◆団体メンバーで情報
共有

応募はコチラ！

商品画像

サンプリング告知

告知 抽選～確定 配布 反応

・性別
・年齢（1歳単位）
・既婚/未婚
・居住地（都道府県単位）
・携帯キャリア
・団体種別

登録時に把握している
基本情報でセグメント

＊上記の基本情報によるセ
グメント以外のオーダーにつ
いては、別途ご相談を承り
ます。

アンケート（オプション）に

より、さらに踏み込んだス

クリーニングが可能

Q. スポーツをする頻度について
お聞かせください

□毎日 □週に2～3回
□週に1回 □月に1回以下

Q.○○○○○をご存知でしたか？
□知っているし、よく飲む
□知っているし、飲んだことがある
□知っているが、飲んだことはない
□知らない
・・・・・・・

セグメント対象のみに表示・
到達させることも可能 団体宛に一括配送

▼

配送コストの圧縮

メンバーが集まっているとき
に、仲間から手渡し

▼

バズが発生しやすい

モバイルによるアンケート
▼

すばやく反応を収集

団体サンプリングの実施フロー、概算料金

200 団体 ～ 500 団体 @3,000

501 団体 ～ 1,000 団体 @2,000

1,001 団体 ～ @1,500
＊実施最低ロットは200団体獲得とします。

ex.　「1,200団体獲得」の場合

1～　500 → 500 × @ 3,000 ＝ 1,500,000
501～1,000 → 500 × @ 2,000 ＝ 1,000,000
1,001～1,200 → 200 × @ 1,500 ＝ 300,000

1,200 団体 ¥2,800,000

獲得コストに
含むもの

・基本属性によるセグメント費
・ページ制作費
・誘導費
・簡易アンケート費

獲得コストに
含まれないもの

・基本セグメント以外の指定
（アンケートによるスクリーニング含む）
・配送関係の費用

概算料金
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65 .7%

64 .1 %

44 .3 %

23 .1 %

13 .4 %

11 .1%

32 .9%

32 .0 %

51 .8 %

56 .5 %

46 .5 %

38 .7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

団体の仲間から得られる情報

家族や親族から得られる情報

その他の知人・友人から得られる情報

インターネットのニュースサイトや

専門サイトから得られる情報

マスメディアから得られる情報

インターネットのブログや

SNSから得られる情報

非常に信用できる やや信用できる あまり信用できない 全く信用できない

週3回以上

28%

週2回

13%

週1回

19%

月に1-2回

24%

2-3ヶ月に1回

9%

それ以下の頻度

5%

メンバーが集まる

ことはあまりない

2%

・週1回以上集まっている団体が6割
・用品等を揃えている団体が64%、
メンバーで一緒の行動（飲食・娯楽等）を
することが多い団体が75%。

（イオレ調査 2008年9月）

団体のオフラインの活動頻度 団体の仲間の情報に対する信頼度（他の情報源との比較）

・団体の仲間の情報は最も信用できる。

ＴＯＰＩＣＳ：活発なオフライン活動、高い情報信頼性～

• 登録団体のうち、アクティブな団体は89%となります。（※団体代表者調査による）

• 登録団体は6割以上が週1回以上集まって活動しています。用具を団体で揃えたり、一緒に飲食店に行くこ
とも多く、消費機会も多くなっています。

• また、団体の仲間の情報の信頼性は極めて高く、バズの発生に適した環境でもあります。
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事例：スポーツ飲料のサンプリング

スポーツ飲料を団体向けにサンプリングを行い、発送後、当選団体に向けてアンケートを実施。

展開期間 ： ２週間
応募総数 ： 約５，０００団体強（ユニーク）
当選数 ： 試飲缶３０本×７００団体

ワンクリックで
応募完了

〈連絡網ＴＯＰ〉 〈タイアップページ〉 〈応募完了ページ〉

登録制サイトの為、応募
時の煩わしい個人情報等
の記入が必要ありません。
※ユーザー登録情報によ
る応募者データの集計は
可能です。

「みんなに知らせる!!」ボタンを使って、
仲間にメールを送り、団体での当選確率
を上げる！

メンバーへの
バイラルメール

当選者当選者

件名：○○ご当選のお知らせ
差出人：info@ra9.jp 

★らくらく連絡網からのお知ら
せ★

あなたは「○○○」ﾌﾟﾚｾﾞﾝﾄｷｬﾝ
ﾍﾟｰﾝに見事ご当選されまし
た！下のＵＲＬをクリックして、必
要事項を入力して下さい。
http://ｘｘｘｘｘｘｘｘｘｘ

※○月○日正午までご登録頂
けない場合は、当選資格が失
効いたします。予めご了承下さ
い。

らくらく連絡網

〈当選メール〉 〈送付先登録〉

当選者にメールで告知。
送付先を入力してもらう。
※ユーザー同意の上で、
配送時は個人情報を取得
します。

当選団体のメンバーにもメールで当選を告知します。
メンバー全員にメールすることにより、独り占めを防止！

サンプリング実施後のアンケートについて

賞品発送の２～３週間後に当選団体メンバーへアンケートメールを送付。
商品に対するイメージや感想を選択式で回答いただきました。ユーザーからの回答を
集計し、後日レポートとして提出。
単なるサンプリングではなく、マーケティングも行うことが可能になっております。
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男性
66%

女性
34%

未婚

50%

既婚

50%

高校生
6% 大学生

15%

20代
11%

30代
26%

40代
27%

不明・そ
の他
11%

50歳以上
4%

代表者
36%

メンバー
64%

NTTドコ
モ
48%

au
30%

Softbank
11%

Willcom
0%

PC
11%

性別 既婚・未婚

年代 キャリア・端末

団体内の役割

事後アンケート：回答者属性

回答者合計1,256名。
1/3が代表者（配布者）、2/3がメンバー（受け取り者）。
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みんなが
集まった
ときに
71%

1人1人個
別に
7%

その他
22%

手渡しで
74%

その他
20%

部室など
に置いて
あった
6%

もらった
場所で
49%

持ち帰っ
て
31%

その他
20%

みんなで
飲んだ
52%

1人で飲
んだ
26%

その他
22%

受け取った場所・受け取り方 飲んだ場所・飲み方

事後アンケート：サンプル商品の受領・飲用シーン／効果

サンプル商品はみんなが集まったときに手渡しで配布が70%強。
その場でみんなで飲んだ人が全体の約半数。

店頭で商品を認知する機会は6割で増加。購入意向者は35%で、12%は既に購入済み。
サンプリングで当選したことを約6割が周囲に話しており、5%はブログや日記に書いている。

% %

飲んだ後の意識・行動の変化 クチコミ

買ってみたいと思った お店で商品に

気付くようになった

お店で購入した 友達や家族に話した ブログや

日記に書いた
その他
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